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A través de un riguroso 

tratamiento de la 

información, basado en datos 

cuantitativos, brindamos un 

análisis objetivo y realista del 

mercado y sus principales 

varaibles



Opinión Política
> Georreferencia



Análisis  geográfico
Mediante un scraping
de información geo 
referenciada es 
posible captar 
opiniones, tendencias 
de voto y principales 
acontecimientos 
políticos de impacto 
actualizados 
mediante 
actualización 
continua

Audiencia según opiniónPuntos Estratégicos



Status en Redes
1.1. BÚSQUE DE #TERMINOS

1.2. VINCULO PRINCIPALES 
TERMINOS

1.3. RELEVAMIENTOS DE 
PRINCIPALES 
HASTAG/POSTEOS/TWEETS

1.4. VINCULO PRINCIPALES 
TERMINOS

1.5. RELEVAMIENTOS DE 
PRINCIPALES 
HASTAG/POSTEOS/TWITTS



➢ Relevamiento de 
opinión de 
candidatos

➢ Principales 
términos/temática
s y conceptos 
(análisis de 
vinculación, 
menciones e 
impacto

1.1 BUSQUEDA DE 
#PALABRAS



➢ Relevamiento de 
opinión de 
candidatos

➢ Vinculación de 
términos/temáticas 
(análisis de 
vinculación y 
menciones e impacto

1.2. VINCULO PRINCIPALES 
TERMINOS
1.3. RELEVAMIENTOS DE 
PRINCIPALES 
HASTAG/POSTEOS/TWEETS



➢ Relevamiento de 

opinión de 

candidatos

➢ Principales 
términos/temáticas 
y conceptos 
(análisis de 
vinculación y 
menciones e 
impacto

1.4. VINCULO PRINCIPALES 
TERMINOS
1.5. RELEVAMIENTOS DE 
PRINCIPALES 
HASTAG/POSTEOS/TWITTS



Otros Estudios
Complementarios



IMAGE MAPPING TOOL
Es posible incluir una segmentación del tipo de publicación que hace cada influenciador y determinar qué tipo 
de post tiene mejor engagement con su audiencia. 

INFLUENCE +Source: Mindshare Image Mapping Tool

5 clúster diferentes

La herramienta agrupa las imagenes similares o 
del mismo tipo en un clúster y nos muestra las 

de mayor interacción con la audiencia con 
mayor tamaño

Example: Diego Lainez – Mexican Soccer Player

Adicionalmente, podemos identificar cuál es el 
clúster con mayor cantidad de likes o de 

comentario para saber qué tipo de contenido 
perfoma mejor

A través de una plataforma, con el nombre de 
usuario o hashtag de Instagram, se segmentan 

los posteos con cierto parecido

Estudio I: IMAGINE MAPING TOOLS



• La herramienta 
permite analizar 
qué grupo o 
tipo de 
posteos* o 
actividades del 
perfil que 
tienen mejor 
engagement y 
recepción en los 
seguidores 

Performance en Perfil 
En Redes de 
Candidatos

Caso de Estudio

(*)Se utiliza una 
clústerización denominada K-
Mean

Clúster
(k-mean)

Massa vinculado 
a familia y 
entorno social

Massa en la 
gestión con 
dirigente político

Posteos
Institucionales

Clúster #1

Clúster #2

Clúster #0



• Se analizan los 
principales 
indicadores 
estadísticos 
para guiar a los 
candidatos en 
qué tipo de 
acciones 
optimizan en el 
impacto en 
redes 

Performance en Perfil 
En Redes de 
Candidatos

Caso de Estudio

(*)Se utiliza una 
clústerización denominada K-
Mean

Clúster
(k-mean)

Massa 
vinculado a 
familia y 
entorno 
social

Massa en la 
gestión con 
dirigente político

Posteos
Institucionales

Clúster #1

Clúster #2

Clúster #0

El cluster N1 es el mas 
efectivo



Permite utilizar el criterio de selección de perfiles, los intereses y las tasas de compromiso en cada activo social media 
plataforma. Influence+

INFLUENCE +

Influence+

ESTUDIO 2: INFLUENCER´S PROFILE



INFLUENCER’S PROFILE
Se trata de saber que la verdadera posibilidad de que se puede alcanzar con cada influencers mix. También muestra cómo el perfil de los 
perfiles totales en cada una de las combinaciones

Para cada influyente, usted obtiene su perfil 
resume en un PDF

Se trata de saber que la verdadera 
posibilidad de que se puede alcanzar con 

cada influencers mix. También muestra cómo 
el perfil de los perfiles totales en cada una de 

las combinaciones

1 2 3

INFLUENCE +

INFLUENCER´S PROFILE



• La opinión publica en internet 
se construye de forma 
segmentada.

• No todos estamos expuestos a 
todos los contenidos tenemos 
que elegir.

• El análisis de comunidades 
permite entender cómo 
circulan los discursos políticos 
a lo dentro de una comunidad 
determinada (oficialistas-
opositores).

• Tampoco no todos los 
usuarios tienen la misma 
autoridad en la red, 
identificarlos es esencial para 
entender el contenido del 
discurso como la difusión.

Red de comunidades #NiUnaMenosESTUDIO 3: Análisis de 
Influencia y Comunidades



PROPUESTA DE COSTOS

Entregables del proyecto:

- Presentación inicial

- Presentación revisada

- Charla In-Company

Costo Proyecto de Consultoría  …………………………………………………………………………………………….. U$ 1200.-

Costo Tecnológico ** ……………………………………………………………………………………………... U$ 1000.-

Costo total proyecto Ad hoc de U$ 2200*
*En caso de agregar algún estudio complementario son 500 USD por estudio

Impuestos no incluídos

* Según el tipo de estudio requiere suscripciones de licencias tales como la apertura de API de Sysomos
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